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EMENTARIO

PRIMEIRO SEMESTRE

* Introducdo a Comunicacgéo

60 horas — 4 créditos.

Origens das Reflexdes no Campo da Comunicacédo. Objeto da Comunicacao.
Processo da Comunicacdo. Introducdo as principais correntes e escolas
tedricas da Comunicacdo. Discussdes acerca da comunicacdo enquanto
campo e engquanto ciéncia.

» Introducédo as Relag8es Publicas

60 horas — 4 créditos.

Historia das RP. Possibilidades de atuacdo do profissional de RP. Introducgéo
aos principais conceitos em RP: definicdes existentes, publicos, instrumentos,
organizacgédo, conflitos. Contexto atual: panorama nacional e internacional das
RP.

» Sociologia da Comunicacéao

75 horas — 5 créditos.

Estudo das principais matrizes teoricas da Sociologia. Elementos socioldgicos
para 0 estudo dos processos de comunicagcdo. Sociedade de consumo,
sociologia da producdo de bens de consumo comunicacionais através das
perspectivas tedricas francesas, inglesas e latino-americanas.

= Comunicacao e Sociedade

60 horas — 4 créditos.

Estudo da realidade brasileira e regional em seus aspectos econdmicos,
politicos e culturais. Estudo das relacdes entre midia e sociedade. A midia e
seus mecanismos de reflexdo e construgcdo da realidade. Condicbes de
producao, circulacdo e consumo de mensagens em nivel regional e nacional.

» Oficina de Producéo Textual

60 horas — 2 créditos.

Linguagem e argumentacdo. Caracteristicas da linguagem cientifica e dos
meios de comunicacdo. Cronicas, criticas, artigos, notas, reportagens.
Producao textual em midia impressa. Normatizacao. Producédo de fichamentos,
artigos, resenhas, resumos e relatérios. Introducdo a estrutura do projeto
cientifico.

» Filosofia

60 horas — 4 créditos

Introducdo ao pensamento filoséfico classico e medieval. Bases filoséficas
modernas e contemporaneas e seus desdobramentos no campo da
Comunicagéao. Ontologia. Epistemologia. Hermenéutica.
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SEGUNDO SEMESTRE

» Teorias da Comunicacgéo

75 horas — 5 créditos.

Contribui¢des interdisciplinares para o estudo da Comunicagcédo. Estudo das
correntes tedricas da comunicacdo de massa, através dos seus representantes
canodnicos. Teorias contemporaneas da Comunicacdo. Tendéncias atuais da
pesquisa em Comunicacao.

» Teorias aplicadas as Relagdes Publicas

75 horas — 5 créditos.

Estudo das principais correntes das Rela¢des Publicas. Estudo comparativo
dos principais autores. Formas de Comportamento Coletivo: publico, massa e
multiddo. Opinido publica x Opinido dos publicos. Estudos contemporaneos em
Relacbes Publicas.

» Metodologia da Pesquisa em Comunicacgéao

60 horas — 4 créditos.

Reflexbes sobre as condicbes de producdo e legitimacdo da ciéncia na
sociedade. As regras do discurso cientifico. Metodologia, métodos e técnicas
da pesquisa cientifica. Métodos de pesquisa em Comunicacdo. Etapas da
pesquisa cientifica. Construcéo do relatério de pesquisa.

= Oficina de Programacao Visual

60 horas — 2 créditos.

Elementos basicos em Programacdo Visual. Percepcdo Visual. Estudo dos
fundamentos da linguagem visual e dos principios norteadores das formas e
das relagbes estruturais. Webdesign, editoracdo eletronica e softwares
correlacionados. Producéo de cartazes, félderes, websites, fanzines.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

= Psicologia

75 horas — 5 créditos.

Introducdo ao estudo dos conceitos de percepg¢do, cognicdo e motivacao,
através das principais teorias psicologicas. Introducdo a psicologia social —
definicdo e caracterizacdo; pressupostos ontologicos e metodoldgicos. Matrizes
tedricas da Psicologia Social. Comportamento social e interpessoal.
Representacdes sociais.
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TERCEIRO SEMESTRE

= Teorias dos Signos

60 horas — 4 créditos.

Semidtica e Semiologia. Fundamentos para a compreensdo do funcionamento de
mensagens. Dimensbes semanticas e pragmaticas. Analise de estratégias de producao
de sentido. Signo, significacdo e simbolo. Metafora, narrativa e alegoria.

» Técnicas de Relagbes Publicas

75 horas — 3 créditos.

Aplicacdo de técnicas e elaboracdo de instrumentos concernentes a
Comunicacao e as Relacbes Publicas. Conceitos, técnicas e instrumentos de
comunicacao dirigida. Comunicac¢do aproximativa. Segmentacdo de publicos e
planejamento da comunicacéao dirigida. Modelos de acdo comunicativa.

» Estudos Organizacionais

75 horas — 5 créditos.

Estudos em Administracdo e em Teorias das Organizacbes aplicaveis as
Relacdes Pdublicas. Conceito de organizacdo. Organizacdo como sistema
aberto. Organizacdo formal e informal. Cultura organizacional. Estrutura e
funcdes organizacionais. Comunicacgdo organizacional.

= Oficinas de Comunicacao e Expressao

60 horas — 2 créditos.

Expressdo oral em Relagdes Publicas. Conducdo de reunibes. Entrevistas.
Palestras. Comunicacao interpessoal formal e informal. Oratéria. Apresentacao
publica. Técnicas de improvisacao.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

= Antropologia Cultural

60 horas — 4 créditos

Antropologia: objeto de estudo e conceitos basicos. Panorama das escolas de
Antropologia. Conceito de Raga e Cultura na Antropologia brasileira. Introducao
aos principios da etnografia enquanto método de pesquisa. Antropologia
urbana e os meios de comunicacao.

QUARTO SEMESTRE

= Estéticada Comunicacgéo

60 horas — 4 créditos.

Origens da Estética. Problemas atuais da investigacdo estética. Analise
estética de produtos da comunicacdo e cultura contemporaneas. Elementos

poéticos e plasticos da linguagem midiatica. Estratégias artisticas de apelo da cultura
de massa.
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= Legislacdo e Etica da Comunicacéo e das Rela¢des Publicas

60 horas — 4 créditos.

Fundamentos filoséficos da Etica e da Moral. Introducéo & legislacéo dos meios
de comunicagdo. Comportamento ético dos profissionais de Comunicacgao.
Legislacdo especifica e codigo de Etica das RP. Conduta ética do profissional
de RP.

» Pesquisa Institucional e de Opinido Publica

75 horas — 4 créditos.

Introducdo a pesquisa institucional: definicdo, objetivos, relevancia para as RP.
Pesquisa de Opinido publica. Aplicacdo de Pesquisa de Opinido publica.

Oficina de Assessoria e Consultoria

75 horas — 3 créditos.

Relacfes publicas enquanto atividade de Assessoria e Consultoria. Conceitos e
especificidades de cada uma destas modalidades. Desenvolvimento das
etapas das atividades de Assessoria e Consultoria.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

QUINTO SEMESTRE

= Comunicacdao e Politica

60 horas — 4 créditos.

Comunicacao e Poder. Definicdo de poder e os poderes especificos da comunicago.
Novas configuragbes da politica na sociedade midiatizada. Comunicacdo e Democracia.
Comunicacéao e Cidadania. Politicas da Imagem.

= Conflitos e Negociacéao

60 horas — 3 créditos.

Conflitos e seus impactos nas organizacbes e comunidades. Bases
psicossociolégicas para o entendimento dos conflitos. Negociagdo: conceito,
processo, formas. Estratégias para negociacao e administracdo de conflitos em
instituicbes e grupos humanos de naturezas diversas. Técnicas de dindmica de
grupo e desenvolvimento de equipes. Administracao de crises.

= Comunicacao e Cultura

60 horas — 4 créditos.

Enlaces entre Comunicacdo e Cultura. Critca das tendéncias culturais
contemporéneas. Evolugdo do conceito de cultura. Sistemas de representacéo e
sistemas simbalicos. Conceitos e discussdes da Psicologia Social relevantes
para 0s estudos contemporaneos da comunicagao e cultura. Introdugédo aos
Estudos Culturais enquanto campo de conhecimento e postura politica.

» Oficina de Linguagem Audiovisual
75 horas — 3 créditos.
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Linguagem Audiovisual. Caracteristicas técnicas e estéticas dos meios
audiovisuais. Enquadramento, luz, planos, composi¢cao da imagem. Analises de
videos (institucionais, ficcionais, documentarios, videoclipes). Etapas na
producéo de video. Roteiro, producéo e edigéo.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

SEXTO SEMESTRE

= Comunicag¢do Comunitaria

75 horas — 5 créditos.

Comunidade. Identificacdo de demandas comunicacionais em contextos
especificos.

O perito de comunicacdo e a recep¢do do saber comunitario. Construcdo de
estratégias e de instrumentos de comunicacdo conforme as demandas
comunitarias. Participagdo social. Cidadania e atuagdo comunitéria.
Comunicacgao e movimentos sociais. Comunidade e instituicdes. Comunidade e
meios de comunicacdo de massa. Comunidade e processos de comunicacao
alternativos. Representacfes socialmente construidas sobre as comunidades
desfavorecidas.

= Planejamento |

75 horas — 3 créditos.

Planejamento em Rela¢des Publicas: histérico, estrutura, finalidades,
relevancia. Diagnostico em Relagdes Publicas: reflexdes teoricas e execucao.

= Comunicacao e Tecnologia
60 horas — 4 créditos.

Relacbes entre desenvolvimento técnico, sociedade e comunicacdo. Panorama
geral dos aspectos comunicacionais, sociais e culturais das novas tecnologias da
comunicacéo. Sociedade em rede. Desenvolvimentos da Cibercultura.

= Oficina de Campanha em Rela¢gfes Publicas

90 horas — 4 créditos.

Campanhas como estratégia de mobilizacéo. Elaboracédo e aplicacéo de planos
e campanhas de Relagbes Publicas.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

SETIMO SEMESTRE

» Elaboracao de Projeto em Comunicagao

60 horas — 4 créditos.

Revisdo e aprofundamento da estrutura do projeto em Comunicagao (objeto,
objetivos, justificativa, bibliografia). Construcdo do problema de pesquisa, da
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formulacdo das hipoteses, do corpus analitico, definicho da metodologia.
Producgé&o de Projeto em Comunicagao.

» Oficinas de Produtos Midiaticos

90 horas — 4 créditos.

Elaboracdo orientada de produtos midiaticos (cds, sites, revistas, jornais,
videos, programas de radio).

= Planejamento I

75 horas — 3 créditos.

Elaboracdo de Planejamento de Relagbes Publicas a partir do Diagndstico
realizado na disciplina planejamento I. Implementacao, controle e avaliacdo em
planejamento de Rela¢cbes Publicas.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

= Optativa
60 horas — 3 créditos.

OITAVO SEMESTRE

= Projeto Experimental - TCC

60 horas — 3 créditos.

Desenvolvimento orientado de trabalhos de conclusdo de curso de caréater
monografico, planejamento de Relacdes Publicas ou técnicas de Comunicacao
Aplicadas.

» Seminérios Avancados em Comunicacao e Relagdes Publicas

60 horas — 2 créditos.

Producdo de Seminarios Académicos (coordenador, expositor, debatedores,
relator) contemplando as propostas de Trabalhos de Conclusdo de Curso, seu
desenvolvimento e finalizag&o.

DISCIPLINAS OPTATIVAS
OPTATIVAS EM CIENCIAS HUMANAS

= Temas em Filosofia

60 horas — 3 créditos.

Disciplina de conteudo variavel. Abordagem geral da evolucdo do pensamento
filosofico ou aprofundamento em tematicas filosoficas especificas.

= Sociologia Geral
60 horas — 3 créditos.
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O contexto de surgimento da Sociologia como Ciéncia. A Sociologia: objeto,
objetivos, métodos. Autores classicos da Sociologia, desdobramentos das
concepcOes classicas e correntes contemporaneas do pensamento socioldgico.

= Antropologia Geral

60 horas — 3 créditos.

Antropologia como campo de estudo. Histéria do Pensamento Antropologico:
teorias, métodos e praticas. As diversas vertentes da Antropologia. Estudos
Antropologicos no Brasil. Tendéncias contemporaneas da Antropologia.

= Temas em Psicologia

60 horas — 3 créditos.

Disciplina de conteudo variavel. Visao geral da Psicologia enquanto ciéncia ou
aprofundamento em tematicas tradicionais ou emergentes da Psicologia.

» Teoria Politica

60 horas — 3 créditos.

Conceitos e temas fundamentais das teorias politicas. Principais paradigmas
da ciéncia. Politica e Ideologia. Formas de Governo, Partidos e Grupos de
Pressdo. Estado e Sociedade Civil. Elementos metodologicos para analise
politica. A ciéncia politica nas sociedades contemporaneas.

= Ciéncias da Informacao

60 horas — 3 créditos.

Teorias da Informacdo. Marcos significativos do desenvolvimento da
informacédo através dos tempos, de seus suportes e formas de fruicdo. O
fenbmeno da informacdo na sociedade contemporanea. Relagbes entre
informacéo, conhecimento e comunicacdo. O papel do governo, da sociedade e
de suas instituicbes na chamada Era da Informacdo. Implicacbes éticas e
politicas do uso da informacéo.

= Teoria Econbmicall

60 horas — 3 créditos.

(nome e ementa equivalentes a disciplina do curriculo obrigatério do curso de
Administracéo)

Dimenséao historica e Social da teoria econdmica. Principais nocdes da teoria
microecondmica. Analise da oferta, da demanda, do equilibrio de mercado e
das estruturas de mercado.

* Introducdo a Administracéo

60 horas — 3 créditos.

(nome e ementa equivalentes a disciplina do curriculo obrigatorio do curso de
Administracéo)

Estudo analitico e critico das principais escolas de pensamento administrativo,
desde a escola classica até a escola contigencialista. Técnicas mais modernas
de gerenciamento utilizadas na atualidade.

* Introducédo a Estatistica
60 horas — 3 créditos.
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Estudo dos topicos da Estatistica que se prestam a analise quantitativa nas
Ciéncias Sociais, com énfase no instrumental aplicAvel a pesquisa em
Relacbes Publicas.

= Turismo

60 horas — 3 créditos.

Introducdo ao Turismo. Aspectos soécio-econdmicos e culturais do Turismo.
Campanhas de Turismo. Turismo na Bahia.

» Introducgéo a Informatica

60 horas — 3 créditos.

O equipamento: monitores, unidades de disco, cpu, impressoras, teclados,
“mouse”, mesas digitalizadoras; redes; sistemas operacionais; bancos de
dados; programas gréaficos; processadores de textos; planilhas de calculo;
cuidados com os arquivos — conservacao dos discos, gravacao de “back-up”.

= Histéria Econbmica, Politica e Social do Brasil

60 horas — 3 créditos.

Formacédo histérica da sociedade brasileira, em seus aspectos socio-
econdbmicos, politicos, culturais, com énfase no periodo posterior a 1930.
Articulacdo entre estes diversos aspectos. Situacao atual e perspectivas.

= Histdéria Econbmica, Politica e Social da Bahia

60 horas — 3 créditos.

Formacédo historica da sociedade regional, em seus aspectos soécio-
econdbmicos, politicos, culturais, com énfase no periodo posterior a 1930.
Articulacdo entre estes diversos aspectos. Situacao atual e perspectivas.

= Historia da Arte |

60 horas — 3 créditos.

(nome e ementa equivalentes a disciplina do curriculo obrigatorio do curso de
Design)

Conceito de Arte. Estudo e analise critica das artes das suas origens ao final
do século XIX: Pré-historia, Antiguidade, Arte Medieval, Renascimento,
Barroco, Neoclassicismo, Romantismo, Realismo, Impressionismo, pos-
impressionismo, Art Noveau.

» Historia da Arte ll

60 horas — 3 créditos.

(nome e ementa equivalentes a disciplina do curriculo obrigatério do curso de
Design)

Estudo e andlise critica da arte contempordnea e da arte brasileira:
movimentos artisticos do inicio do século XX até as tendéncias das décadas de
70 e 80. Bauhaus. Arquitetura moderna. Origens do desenho industrial. A arte
brasileira do descobrimento ao século XX.

* Inglés Instrumental
60 horas — 3 créditos.
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Estudo de estruturas basicas da lingua inglesa. Interpretacao e resumo de
textos em lingua inglesa. Principios de conversacgédo. Introducédo as estratégias
de leitura de textos técnicos e cientificos na lingua inglesa. Vocabulario técnico.

= Espanhol Instrumental

60 horas — 3 créditos.

Estudo de estruturas basicas da lingua espanhola. Interpretacéo e resumo de
textos em lingua espanhola. Principios de conversacao. Introducéo as
estratégias de leitura de textos técnicos e cientificos na lingua espanhola.
Vocabulario técnico.

» Tépicos Especiais em Ciéncias Humanas e Sociais

60 horas — 3 créditos.

Aprofundamento de tematicas especificas concernentes as Ciéncias Humanas
e Sociais.

OPTATIVAS EM COMUNICACAO

* Introducéo a Publicidade e Propaganda

60 horas — 3 créditos.

Introducdo a publicidade: histéria, principios e conceitos. A publicidade no
contexto da sociedade de consumo. Caracteristicas do discurso publicitario. A
agéncia de publicidade e suas fung¢des: atendimento, criagdo, producdo, midia
e pesquisa. O processo de planejamento da campanha publicitaria.

* Introducgéo ao Jornalismo

60 horas — 3 créditos.

Introducdo ao jornalismo: histéria, principios e conceitos. Funcdo social do
jornalismo. Conceito, caracterizacdo e processo de captacdo da noticia.
Linguagem jornalistica. A questdo da Objetividade. Estrutura e funcionamento
de empresas e departamentos jornalisticos.

* Introducédo a Editoracao

60 horas — 3 créditos.

O documento impresso como veiculo de comunicacdo. Diagramacao Visual
em Editoracdo com base nos principios da psicologia da percep¢do e da
fisiologia da leitura. Técnicas de reproducéo de originais em sistemas graficos.
O processo de editoracdo / edicdo. Editoracdo eletrbnica através dos
programas aplicativos mais utilizados.

* Introduc&o aos Multimeios

60 horas — 3 créditos.

Multimeios: noc¢fGes basicas. Meios visuais, auditivos e audiovisuais:
fundamentos técnicos e especificidades discursivas. Processo de producao
multimidia integrando texto, hipertexto, hipermidia, imagens e audio. Impactos
sociais dos multimeios na contemporaneidade.

* Introducgéo ao Cinema
60 horas — 3 créditos.
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Cinema:  historia, principios e conceitos. Movimentos estéticos
cinematograficos. Elementos da linguagem cinematogréafica. Processo de
producao do filme: aspectos técnicos. Enlaces entre cinema e cultura.

= Introducdo ao Cinema Brasileiro

60 horas — 3 créditos.

Trajetoria do Cinema no Brasil, sob o ponto de vista cultural, institucional e
econdmico. Propostas estéticas do cinema brasileiro e sua relagdo com o
contexto histérico, social e politico. Situacdo da producéo, distribuicdo e
exibicdo de filmes nacionais e estrangeiros. Enlaces entre o cinema e a
representacdo da cultura brasileira.

» Introducédo a Fotografia

60 horas — 3 créditos.

Fotografia: historia e principios. Utilizacdo da fotografia na arte e na midia.
Linguagem da fotografia: dimensdes estéticas, poéticas e comunicacionais.
Métodos para a construcao e leitura do discurso icénico. Técnicas de registro
fotogréfico.

* [Introducédo ao Radioea TV

60 horas — 3 créditos.

Evolugdo do Radio e da Televisdo. Organizacdo, funcionamento e ldgica
institucional das emissoras de Radio e Televisdo. Redes Nacionais e
internacionais de emissoras. Programacao e segmentacdo da audiéncia no
radio e na TV. Elementos peculiares ao discurso televisivo e radiofénico.

= Oficina de Producéo Cultural

60 horas — 3 créditos.

Producdo cultural como organizacdo da cultura. A atividade de producédo
cultural e suas peculiaridades nas diversas manifestacdes da cultura, da arte e
da comunicacdo. Processo de desenvolvimento do projeto cultural: objetivos e
etapas.

» Histéria da Comunicacao

60 horas — 3 créditos.

Abordagem historica dos fenbmenos comunicacionais e do desenvolvimento
das tecnologias da comunicagcdo, com avaliacdo dos seus impactos nos
diversos contextos socio-histéricos. Comunicacao oral e 0os primeiros registros
de linguagem. A imprensa na era moderna e contemporanea. A comunicagao
eletronica.

= Epistemologia da Comunicacao

60 horas — 3 créditos.

Processo de constituicdo e fundamentacdo do conhecimento, em especial do
conhecimento cientifico. Discussdo do estatuto das Ciéncias Humanas no
universo cientifico. A Comunicac¢do Social como disciplina de pesquisa, como
campo e sua intencdo cientifica. As novas construcdes epistemologicas na
elaboracao do pensamento contemporaneo em comunicagao.
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= Comunicacao em Tecnologia Educacional

60 horas — 3 créditos.

Teorias do processo da comunicacédo e sua relacdo com a teoria e processo da
educacdo. O uso da tecnologia e praticas de comunicacdo para fins
educacionais.

= Comunicacao Comparada

60 horas — 3 créditos.

Comunicagao enquanto inter-relacdo de linguagens. Leitura comparativa entre
as diversas linguagens. Intersemiose.

» Lingua Portuguesa aplicada a Comunicacao

60 horas — 3 créditos.

Lingua, linguagem e comunicacgéao. Principios da elaboracéo textual: coeréncia
e coeséo textuais. Estrutura do texto narrativo, descritivo e dissertativo. Texto
em verso. Texto em prosa. Figuras de linguagem. Aspectos morfossintaticos e
ortogréaficos relevantes para a construcéo de textos.

= Critica Cultural

60 horas — 3 créditos.

Termos e conceitos da critica cultural. Funcdo da critica na sociedade
contemporanea. Panorama histérico da critica cultural brasileira. Atualidade da
critica. Etica da critica. Exercicios de escrita.

» Estudo Orientado de Produtos Midiaticos

60 horas — 3 créditos.

Apresentacdo de modelos para andlise de produtos e linguagens midiaticas.
Aplicacdo das metodologias no estudo de tais produtos.

= Narrativas Audiovisuais

60 horas — 3 créditos.

Narrativa: conceito, principios e origem. Caracteristicas das narrativas
audiovisuais em seus variados formatos: documentario, filme, videoclipe.
Elementos metodoldgicos para andlise destas narrativas.

» Planejamento em Comunicacdo Comunitaria

60 horas — 3 créditos.

Especificidades do Planejamento em Comunicacdo nas comunidades.
Importancia do desenvolvimento e operacionalizacdo pelas comunidades de
seus recursos de comunicacao. Execucao de Planejamento em Comunicagéo
Comunitéria.

» Toépicos Especiais no Estudo da Comunicacao
60 horas — 3 créditos.
Aprofundamento de tematicas concernentes ao Estudo da Comunicacéo.
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OPTATIVAS EM RELACOES PUBLICAS

= Comunicacao Organizacional Integrada

60 horas — 3 créditos.

Comunicacao Organizacional em uma perspectiva integrada. Relacdes de
poder nas organizagbes. A Comunicacdo formal e informal no processo de
constituicdo da cultura organizacional. As atuacdes de jornalistas, publicitarios
e relagbes publicas no composto da comunicagdo. A atuacdo integrada das
diversas habilitacbes da comunicacdo na gestdo da comunicacao
organizacional.

*» Relag6es Humanas nas Organizagdes

60 horas — 3 créditos.

Rela¢cbes humanas nas organizagdes: conceito e importancia para as relagdes
publicas. Estudo fenomenoldgico das relacdes inter e intra grupais. Definicdo e
classificacdo de grupos. Relacgdes entre interesses individuais e grupais nas
organizacdes. A percepcao do “outro” e o comportamento no grupo. Modelos
de aplicacdo e analise de dindmicas de grupo.

» Marketing e Rela¢cdes Publicas

60 horas — 3 créditos.

Panorama historico do desenvolvimento do Marketing: marcos significativos.
Conceitos e definicbes de Marketing. As principais orientacdes do Marketing.
Pesquisa e Planejamento em Marketing. Elos entre Marketing e Relagbes
Publicas.

» Relacdes Publicas na Bahia

60 horas — 3 créditos.

Estudo da evolucédo histérica das Relacdes Publicas na Bahia. Estudo dos
potenciais socioecondmicos e culturais da Bahia, com avaliacdo de suas
implicacbes para a atividade de Relacdes Publicas. Situacdo atual e
perspectivas.

» Relacdes Publicas em Organizac6es Nao Governamentais

60 horas — 3 créditos.

Caracterizacdo das ONGs: contexto histérico de surgimento; heterogeneidade
das estruturas organizacionais e objetivos; perfil juridico-administrativo.
Comunicacao institucional em ONGs: demandas comunicacionais especificas.
Andlise das particularidades da cultura organizacional, dos publicos e da
atuacao do profissional de Relacdes Publicas nas ONGs.

» Relacdes Publicas no Setor Publico

60 horas — 3 créditos.

O Setor Publico: caracterizacdo, estrutura organizacional e funcionamento. A
atividade de RelagBes Publicas nos 6rgaos publicos. Particularidades dos
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publicos, da cultura organizacional e demandas comunicacionais especificas
do Setor Publico.

» Relagbes Publicas e Tecnologias da Informacédo e da Comunicacéao
O profissional de RRPP frente a Era da Informacdo. O ciclo da comunicacéo
em diferentes contextos: académico (comunicagdo do conhecimento cientifico);
industrial e comercial (comunicacdo do conhecimento tecnoldgico);
organizacional (comunicacdo do conhecimento organizacional). Técnicas de
Relacfes Publicas frente as tecnologias da Comunicacao e da Informacao.

= Gerenciamento de Questdes Publicas

Andlise do Macroambiente e identificacdo de questdes publicas. Estratégias de
acontecimentos econdémicos, politicos e socias e suas implicacdes na realidade
do ambiente de atuacdo do Relac¢des Publicas. A constru¢cdo de progndsticos
auxiliares ao processo de tomadas de decisdes, a partir da andlise das
guestdes publicas.

» Gestdo daInformacao em Organizacdes

60 horas — 3 créditos.

O uso da informacdo em contextos organizacionais: conceitos e metodologia.
Tratamento da informacdo considerada estratégica para o processo decisorio.
O comportamento informacional de gerentes e profissionais. Redes e sistemas
informatizados. A informacdo e os publicos organizacionais na hierarquia das
organizacdes. Fluxo transversal e vertical da informac¢&o nos novos paradigmas
da sociedade contemporanea.

= Treinamento em Midia

60 horas — 3 créditos.

Relacionamento das organizacbes com 0s meios de comunicacao:
especificidades, estratégias vinculadas e pressupostos éticos. A preparagdo de
porta-vozes e a elaboracao de planos de contato com a midia especifica.

= Toépicos em Direito aplicaveis as Rela¢cdes Publicas

60 horas — 3 créditos.

Estudo das determinacfes legais que interferem na relacdo das instituicbes
com 0s seus mais diversos publicos. O direito do consumidor. O direito
trabalhista: contrato, ambiente de trabalho, previdéncia, sindicalismo. Nocbes
de direito ambiental.

» Relag¢fes Publicas Internacionais

60 horas — 3 créditos.

O estudo das RelagBes Publicas em diversos paises. Empresas multinacionais
e instituicbes publicas: a mediacdo da comunicacdo multicultural. Organismos
de mediag&o das relagdes internacionais. Assessoria e consultoria de Relagbes
Pulblicas Internacionais. No¢des de direito internacional.

= Assessoria Politica
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60 horas — 3 créditos.

A politica da construgdo e administracdo da imagem publica. Estudos dos
processos eleitorais. Demandas especificas do assessor de comunicacdo no
ambito politico. Estratégias de negociacdo e administracdo de conflitos nas
instituicdes politicas. Constrangimentos, implicacdes e perspectivas éticas da
atividade de assessoria politica.

= Oficina de Eventos

60 horas — 3 créditos.

Eventos: conceituacdo e tipologia. Planejamento, organizacéo, divulgacédo e
execucado de eventos. Relacdo custo / beneficio da producdo de um evento.
Técnicas de organizacdo e analise do conjunto de atividades exigidas para a
realizacdo de um evento. Utilizacdo da Midia para a promocéo de eventos.

» Pesquisa de Mercado.

60 horas — 3 créditos.

Pesquisa de Mercado: Objetivos, funcdes, importancia. Métodos quantitativos e
qualitativos e instrumentos da pesquisa de Mercado. Planejamento, aplicacéo e
analise de resultados de uma pesquisa mercadoldgica.

» Pratica de Pesquisa institucional

60 horas — 3 créditos.

Técnicas e aplicacdo das modalidades de pesquisa institucional e pesquisa de
clima organizacional.

» ToOpicos Especiais em Relagdes Publicas
60 horas — 3 créditos.
Aprofundamento de tematicas concernentes as Relagfes Publicas.
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